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马年春节期间，在为期九天的超长假期及节前九部委联合政策推动下，消费市

场得到一定提振。我们认为，整体趋势符合预期，结构上延续了物质消费与服

务消费分化、以“悦己”为代表的情绪型消费更具韧性等特征。从我们跟踪的

重点板块来看：1）旅游：整体旅游消费增长具备韧性且符合市场预期，“长途

游”和“家庭化”是关键词；2）线下消费：全国重点零售和餐饮企业日均销售

额及重点步行街（商圈）营业额增速环比及同比均有所提振；3）线上消费：由

于品牌在春节期间的营销投放力度显著弱于 618、双 11 等大型电商促销节点，

整体销售表现相对平淡。 

 旅游出行：增长具备韧性符合市场预期，“长途游”和“家庭化”是关键

词。据国家文旅部，春节假期（2026 年 2 月 15 日-2026 年 2 月 23 日）全

国国内出游 5.96 亿人次，出游总花费 8034.83 亿元，折合日均出游人次/

日 均 旅 游 花 费 分 别 同 比 增 长 5.7%/5.5% （ 2025 年 春 节 日 均 ：

+5.7/7.0%）。马蜂窝数据显示，截至 2 月 22 日（农历正月初六），春节

期间 5 天及以上长线出游订单占比达 59.6%，人均出游天数 6.4 天，同比

增长 0.5 天。飞猪平台显示春节假期内国内游订单量同比增长 80%，人均

预订金额同比提升约 10%。国际长线游方面，国家移民管理局数据显示，

春节假期全国边检机关累计查验出入境人员日均同比增长 10.1%。“家庭

化”方面，马蜂窝数据显示，家庭亲子客群占其平台订单比例为 68%，其

中"三代同游"占比 34%，成为春节出游的核心客群。据美团数据，春节期

间亲子票预订量同比增长 76%，到访多个城市的家庭人群同比增长 50%。 

 线下消费：增速环比及同比均有所提振。据商务部数据，春节期间全国重

点零售和餐饮企业日均销售额较 2025 年同期增长 5.7%，较去年春节假期

增速加快 1.6 个百分点，较 2025 年国庆假期的同增 2.7%亦有加速；78 个

重点步行街（商圈）的客流量和营业额同比分别增长 6.7%和 7.5%（2025

年国庆假期：同比+8.8/6.0%），营业额增速环比国庆假期有所加速。 

 线上消费：品牌营销投放力度显著弱于 618 和双 11，故销售表现平淡。

1）美妆护肤：根据蝉妈妈数据，2026 年春节假期期间，重点品牌在抖音

平台的合计销售额区间从去年的 2.12 亿-3.48 亿元上升至今年的 2.50 亿-

3.78 亿元，同比增速约为 12.0%（图 2）；若以区间中位数计算日均销售

额，同比-0.4%，基本持平。相较 618 和双 11，春节假期为美护品牌的动

销淡季，各品牌表现分化显著。毛戈平：销售额同比增 114.3%主要受益

于其品类扩张策略以及在抖音平台的低基数效应；珀莱雅：销售额同比增

58.6%，受益于主品牌珀莱雅、OR 及原色波塔的强劲表现；林清轩：同

比增42.7%或得益于积极的营销动作；贝泰妮：销售额同比增约7.7%；上

美股份：销售额同比增6.4%，得益于主品牌韩束的稳健市场表现，以及子

品牌安敏优、一页等的强劲贡献。各品牌的变现分化进一步印证了构建差

异化、多品牌矩阵以捕捉细分市场机会的有效性。巨子生物：销售额同比 

-56.8%，或由于此前舆论影响尚未完全消退，以及公司在动销淡季对营销

推广节奏进行了主动把控。2）黄金珠宝：受品牌营销重心向线下倾斜及

去年同期高基数影响，整体销售表现相对偏弱。根据蝉妈妈平台监测，重

点品牌总销售额区间从2025年春节假期的2.85亿-3.90亿元，下降至2026

年的 2.60 亿-3.09 亿元，同比-8.5%，日均口径同比-25.1%（图 4），主要
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由于 2025 年同期金价上涨预期强烈、终端消费情绪高涨的背景下形成了

较高的销售基数；同时进入 2026 年，地缘政治等因素导致金价在高位剧

烈波动，抑制了终端消费意愿。特别是 1 月底金价自高位回调，引发了阶

段性的市场恐慌情绪，进一步削弱了消费者对黄金等高价值奢侈品的购买

力。从品牌层面看分化显著：在 2025 年春节黄金消费热潮中，趋势蔓延

至下沉市场而受益显著的大众化品牌，如潮宏基、周六福、中国黄金等，

在 2026 年均出现明显下滑，同比增速分别为-72.0%、-53.3%和-12.5%。

相比之下，周生生、六福珠宝、周大福、周大生等品牌在相对正常的基数

上，则实现了较好的增长，同比增速分别为 100.0%、66.7%、66.7%和

14.3%。 

 投资建议：我们持续看好服务型消费及情绪消费中的外在形象提升及悦己

主题。旅行方面建议关注携程（TCOM US）和同程（780 HK）等；美护

方面建议关注品类矩阵布局优于同业的颖通控股（6883 HK）等。 

 
 

  



 

 

2026 年 2 月 26 日 

   

敬请参阅尾页之免责声明 3 

图 1: 重点美妆护肤品牌春节假期抖音平台销售额（2026 vs 2025，人民币） 

品牌 2025 春节假期 2025 销售额指数 2026 春节假期 2026 销售额指数 同比增速 

林清轩 1000w-2500w 1,728,529 1000w-2500w 2,466,986 42.7% 

毛戈平 1000w-2500w 2,400,755 2500w-5000w 4,548,332 114.3% 

上美股份 10700w-11250w na 11350w-12000w na 6.4% 

安敏优 100w-250w 312,494 500w-750w 753,739 257.1% 

一页 500w-750w 808,394 750w-1000w 1,059,856 40.0% 

韩束 10000w+ 10,928,606 10000w+ 11,481,072 5.1% 

红色小象 100w-250w 216,098 100w-250w 184,496 -14.6% 

珀莱雅 3950w-8500w na 7500w-12250w na 58.6% 

Off&Relax 100w-250w 180,434 500w-750w 654,446 257.1% 

原色波塔 100w-250w 239,480 750w-1000w 925,326 400.0% 

悦芙媞 250w-500w 465,697 250w-500w 556,067 19.4% 

主品牌珀莱雅 2500w-5000w 3,551,244 5000w-7500w 5,395,285 66.7% 

彩棠 1000w-2500w 1,218,498 1000w-2500w 1,138,130 -6.6% 

巨子生物 3500w-7500w na 1500w-3250w na -56.8% 

可丽金 1000w-2500w 1,335,500 500w-750w 767,987 -64.3% 

可复美 2500w-5000w 2,542,355 1000w-2500w 1,906,784 -53.3% 

贝泰尼 1025w-2550w na 1100w-2750w na 7.7% 

薇诺娜 1000w-2500w 1,299,061 1000w-2500w 2,271,615 74.9% 

薇诺娜宝贝 25w-50w 68,000 100w-250w 290,933 366.7% 

销售总额 2.12 亿-3.48 亿  2.50 亿-3.78 亿  12.0% 

资料来源：蝉妈妈，招银国际环球市场 

注：（1）部分品牌增速根据销售额区间中位数估算，可能与实际数值存在差距；（2）数据覆盖区间为 2026 年春节法定假

期（2026.2.15 – 2.23）及 2025 年春节法定假期（2025.1.28 – 2.4） 

图 2 : 重点美妆护肤品牌春节假期抖音平台销售额增速（2026 vs 2025） 

 

资料来源：蝉妈妈，招银国际环球市场 

注：（1）部分品牌增速根据销售额区间中位数估算，可能与实际数值存在差距；（2）数据覆盖区间为 2026 年春节法定假

期（2026.2.15 – 2.23）及 2025 年春节法定假期（2025.1.28 – 2.4） 
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图 3: 重点黄金珠宝品牌春节假期抖音平台销售额（2026 vs. 2025，人民币） 

品牌 2025 春节假期 2025 销售额指数 2026 春节假期 2026 销售额指数 同比增速 

周生生 750w-1000w 887,769 1000w-2500w 1,662,866 100.0% 

六福珠宝 250w-500w 441,617 500w-750w 720,964 66.7% 

周大福 2500w-5000w 3,527,260 5000w-7500w 5,395,602 66.7% 

周大生 7500w-10000w 6,605,278 10000w+ 10,120,543 14.3% 

中国黄金 10000w+ 11,020,120 7500w-10000w 7,438,739 -12.5% 

周六福 2500w-5000w 4,306,942 1000w-2500w 2,037,141 -53.3% 

潮宏基 5000w-7500w 5,817,331 1000w-2500w 1,147,053 -72.0% 

销售总额 2.85 亿-3.90 亿  2.60 亿-3.09 亿  -8.5% 

资料来源：蝉妈妈，招银国际环球市场 

注：（1）部分品牌增速根据销售额区间中位数估算，可能与实际数值存在差距；（2）数据覆盖区间为 2026 年春节法定假

期（2026.2.15 – 2.23）及 2025 年春节法定假期（2025.1.28 – 2.4） 

 
 
 

图 4: 重点黄金珠宝品牌春节假期抖音平台销售额增速（2026 vs 2025） 

 

资料来源：蝉妈妈 （截至 2026 年 2 月 24 日） 

注：（1）部分品牌增速根据销售额区间中位数估算，可能与实际数值存在差距；（2）数据覆盖区间为 2026 年春节法定假

期（2026.2.15 – 2.23）及 2025 年春节法定假期（2025.1.28 – 2.4） 
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